
電視人 無論如何都要笑著前進 
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收視率-電視整體 觸及率及主TA收視下滑，收視時間波動不大。 
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收視率-戲劇節目 
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收視率-綜藝節目 
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1.收視時長變動不大，表示目前各電視台不管採購或是自製的內容尚算
留得住觀眾；新聞、戲劇與綜藝還是觀眾最愛，怎麼做的更好？怎麼
開拓其他類型內容也吸引人? 

 
2.熟老齡的觀眾，電視台怎麼繼續留住他們?除了內容端，固定月租費的
收視習慣有必要打亂？ 

 
3.年輕觀眾及廣告被OTT分走，電視內容須跨平台開發，內容為王！ 
 
4.政府對於傳媒產業遭受新科技衝擊的關懷，希望輔導鼓勵多於限制。 
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東森自製節目時數 



電視人 無論如何都要笑著前進 

東森節目成效-戲劇 

高塔公主劇情預告 愛的3.14159劇情預告 艾蜜麗的五件事劇情預告 

https://drive.google.com/file/d/13B87Lw29aEEKjVHL3cdR3Nk6wSyTjSX_/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1T4V01knCVRok29Ej6gA5mG-a1IbXog68/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1rzbq-7tWbntGjCyLGeCTrx8z1KgwnjDV/view?usp=sharing
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東森節目成效-戲劇 

愛情白皮書劇情預告 男神時代劇情預告 美味滿閣劇情預告 

https://drive.google.com/file/d/1BtYhRdB6LIYTUllGmZpp9tpuvqhNdbcH/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1fI0OximZppbA-1CW5KboMuxdcuHUe3k7/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1pUkz_o8tvN731XoDfqSIAeIPwBqZtroU/view?usp=sharing
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東森節目成效-戲劇 

姊妹們追吧劇情預告 王牌辯護人劇情預告 

https://drive.google.com/file/d/1nf-GoxLZes8uKI275skUIQntyB7jqn7a/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1_t9_IALuC53yCoqLnEbH0d8La4o9vG66/view?usp=sharing
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東森節目成效-家庭親子 

YOYO點點名 超級總動員 YOYO好好玩 

https://drive.google.com/file/d/10WrngyuVTxaTiAMHuSs9tBK27HKltYvF/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1VEo-cCqYcQONDpB6-Cnk9A6hNwZxRfCR/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1xxOz7VLVzgKPMoGY-IbBFD2mk7jhmwID/view?usp=sharing
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東森節目成效-家庭親子 

YOYO嘉年華 YOYO金曲 

https://drive.google.com/file/d/1Me4ZvAvq5F95SVNzHZBwhSOhf4tlvlu8/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1R8WNnqKt5j5MSakSA-TiDSdWOrN8JJdg/view?usp=sharing
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東森節目成效-益智娛樂 

媽媽好神之俗女家務事 2分之一強 醫師好辣 

https://drive.google.com/file/d/1keS9KshlpjG0ykFs6C0XPkB82luwIaQu/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1_2629nenmy8yH1jmdkOpaihvDqfMHS9V/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1nW_jp7PfPDncZ7DtvNDug81qJIDuih7E/view?usp=sharing
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東森節目成效-益智娛樂 

全民星攻略 請問今晚住誰家 

2020全新推出 大型綜藝節目 

極智對決 誰梭了算 

https://drive.google.com/file/d/1DMoVbLcVxvBl7LlGtMEtsPNomXxFtxjW/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/17zRzkLF4nBqEcKxG6wSeJna4fwkFc_-x/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1bPNM-NOdJzqto5eVoBQ5pQ9e8JQ4Ueg1/view?usp=sharing
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東森節目成效-自製節目 

綜藝節目時數持續提升中，並不斷開發新案以求播出內容豐富精彩； 

自製戲劇也將與更多優秀團隊合作，包含映畫、瀚草、時創影業…等。 



數位媒體 

東森電視除了電視經營外 

也很擅長社群網路經營 

除了2015年成立的噪咖外 

還包括東森新聞、東森財經、東森娛樂 

以及主要節目如「關鍵時刻」、「東森創作」之戲劇粉絲團等 

共近百個Facebook粉絲團與Youtube頻道 



東森新聞粉絲團  全台互動率 No. 1 

每月影片瀏覽量 近4億 每周接觸人次 近3千萬 

觸及 No.1 粉絲力 No.1 
全台最強 
網路社群 

1089萬 Facebook粉絲團 
+ 



東森新聞FB 

超過484萬粉絲 超過55萬粉絲 超過124萬粉絲 超過345萬粉絲 超過89萬粉絲 

25~34歲(超過50%) 25~44歲(超過45%) 18~34歲(超過50%) 18~34歲(超過50%) 25~34歲 

M46:F54 M60:F40 M30:F70 M30:F70 M65:F35 

最新新聞即時露出 
亞洲影音流量最高 

掌握最新財經動態 
房車股族聚集地 

綜觀生活娛樂領域 
女性消費為主力 

華文最大內容平台 
年輕人最愛生活小物 

談論國際新聞時事
與各類知識 

東森財經FB 東森娛樂FB 噪咖FB 關鍵時刻FB 

Facebook粉絲團精準鎖定訴求對象 
觸及 No.1  粉絲力 No.1 



最精采的              

節目頻道 

近40個 YouTube 頻道 

節目內容即時上傳 

每月觀看 破3億次 



各YT頻道擁
有不同的訂
閱群眾 
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