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壹、 活動緣起

根據統計，在台灣有近九成的民眾在家休閒活動是「看電視」，然而被動接收的訊息其實

在無形中不斷形塑我們對事物的認知，加上網際網路的崛起，人手一隻智慧型手機，數位時

代的來臨，更讓資訊傳遞迅速，也讓我們的生活與媒體更加密不可分，國人資訊與媒體素養

的建立與傳遞顯得更加重要。 

    放眼國際，英國、北美、澳洲與亞洲的日本、香港等國家地區，將媒體素養教育納入正規

教育體制中已行之有年，其中公部門的的鼓勵支持與民間力量的積極奔走，兩種力量皆很重

要，在將媒體素養正式導入國民教育的漫長路途中，如何凝聚各單位的努力達成最終目標，

將會是重要關鍵。 

    台灣媒體觀察教育基金會長期關注過去國內資訊與媒體素養教育推動，我們發現儘管過

去國內對於媒體素養的推廣也有過多年努力，但是始終未能普及；而資訊素養教育則較侷限

於資料的整理與使用等的技術教學。我們歸納了此現象的原因在於，站在第一線教學的老師

們，往往因為缺乏相關教學經驗，而無法將所學的資訊與媒體素養融入教學，是目前面臨的

最大難題。 

    從上述背景可發現，若要讓資訊與媒體素養教育成功進入中小學校園，最重要的關鍵仍

然在於師資培育，而這則直接關乎到中小學教師們對於資訊與媒體教育議題的重視與理解，

多一分關心就多一份力量，因此，我們期許能從國民中小學的師資培育開始，深植資訊與媒

體素養的種子，落實扎根於國中、國小每個孩子的基本能力。  
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貳、 台灣媒體觀察教育基金會簡介 

� 宗旨願景 

本會以維護新聞自由、落實媒體正義、促進媒體自律和保障人民知的權利為宗旨。我們

深信： 

一、美好的媒體是美好的社會不可或缺的一環；健全的媒體是建構並維護健全的民主社會之

關鍵力量。 

二、媒體有觀察、監督並傳播社會現象的功能與責任；基於制衡原則期使媒體美好和健全，

媒體也有接受觀察和監督的必要。 

本會的成立即旨在觀察、監督媒體，促使媒體更美好、更健全，以建構並維護美好的和

健全的民主社會。我們將秉持公正、專業、嚴謹、透明和良善的基本原則和作為，經由研

析、調查、評議、協商、合作和其他合乎情理法、有效的方法及途徑，作為媒體的益友，和

社會各種力量—包括媒體及其他媒體相關的民間組織—共同合作，為建構並維護更好的、更

健全的媒體和社會盡份心力。 

綜言之，好的社會需要好的媒體；好的媒體需要好的媒體觀察機制。我們將時時惕厲使

「媒觀」更美好；我們將努力使台灣的媒體更美好；我們期待也深信在大家共同奉獻下，台

灣一定會更美好。 

� 六大目標 

1. 提升大眾傳媒及其從業人員的專業表現 

2. 維護大眾傳媒從業人員的基本權益與專業、獨立之工作環境 

3. 保障人民基本人權與傳播權利 

4. 推廣全民媒體素養教育 

5. 協助建構多元、民主和公共性的傳媒體制 

6. 整合公民社會力量推動媒體改造 

� 三大實踐 

1.教育行動 

講座與座談 

公布研究案調查結果，並舉辦講座，針對媒體問題進行討論，並針對重要傳播議題與辦座談

與討論會，共同位台灣媒體環境尋找解決方式。 

2.社會參與行動 

以媒體政策監督小組為核心，針對媒體改革議題進行發聲與回應。與其他 NGO 團體聯合、結

盟針對社會議題聯合發聲。藉由參與、行動，以及結合媒觀研究與政策監督小組，試圖為媒

體問題提出解決對策。 

3.草根紥根與媒體教育 

整合媒體志工(包括各學校、社大)，並建立紮根社區的媒體觀察組織，建立媒體素養教育課

程建立並尋求合作。 
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參、 台南場研習課程表 

課程名稱 時間 主要內容或大綱 

資訊素養 

13:30 

｜ 

15:00 

1.什麼是資訊素養？ 

2.資訊素養的範疇 

3.資訊素養的重要性 

4.資訊素養與教育 

5.資訊素養的實踐 

媒體素養 

15:00 

| 

16:30 

1.什麼是「媒體素養」？ 

2.媒體素養與資訊素養的關係 

3.媒體素養的範疇 

4.媒體素養的重要性 

5.媒體素養與教育 

6.媒體素養的實踐 

綜合座談 

16:30 

| 

17:30 

Q&A： 

1.學員分享與反饋 

2.問題討論與釐清 

 (參加人員依規定給予研習時數 4小時) 
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肆、 講師簡介 

課程名稱 講師名稱 服務單位 講師經歷 

資訊素養 許淑茹 台灣數位文化

協會講師 

台南社大、金城國中、成大醫學院資訊老師、

那瑪夏民族教會、後壁菁寮長老教會偏鄉資訊

教育講師 

媒體素養 蔡鴻濱 南華大學傳播

系助理教授、

兼系主任、所

長 

麥田廣告創意總監 

聯合報社會記者 

聯合晚報警政記者 
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伍、 資訊素養 
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陸、 媒體素養 
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請 

沿 

虛 

線 

撕 

下 

並 

繳 

回 

請 

沿 

虛 

線 

撕 

下 

並 

繳 

回 

柒、 隨堂測驗 

選擇題（資訊素養）５０％ 

（ ） 1、 詐騙的方法可能由詐騙者透過各種方式進行？哪一項不對。 

A. 透過垃圾郵件或快顯視窗 

B. 透過電視廣播 

C. 親自進行、面對面、視訊等 

D. 透過電話 

（ ） 2、 為何不要寄送垃圾郵件? 

A. 含有不當圖片、色情連結，妨害善良風俗 

B. 所說皆是 

C. 含有不法圖片、影像，侵害智財權 

D. 含有不當宣傳，圖片、檔案，影響正當網路流量 

（ ） 3、 若收到網友說「情況緊急」，要求先告知個人資料，如信用卡資料、存

摺資料等，你應該？ 

A. 先報警，再告訴他。 

B. 先告訴他，再打電話求證 

C. 不理會他，先撥打反詐騙專線求證。 

D. 沒關係，趕快將資料給他。 

（ ） 4、 米迪開了一家「生活咖啡店」，在店裡播放賣場買來的電影（家用版）

以吸引客戶，請問是否違反著作權法？ 

A. 有可能，如果沒留下發票當證明。 

B. 家用版，在家裡播放，沒有違法。 

C. 花錢買的正版，不違法。 

D. 是的，違反著作權法。 

（ ） 5. 資料的引用，可以摘錄部分的內容，引用時應清楚的註明？ 

(選擇最完整的答案) 

A. 年代 

B. 作者 

C. 沒關係，不用了 

D. 來源、出處 

簡答題（媒體素養）５０％ 

 6. 新聞大幅報導藝人事業線的邏輯為何？ 

 

 

 

 7. 客觀與主觀性新聞報導何者為上？ 
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請 

沿 

虛 

線 

撕 

下 

並 

繳 

回 

請 

沿 

虛 

線 

撕 

下 

並 

繳 

回 

 

 8. 為何要報導緋聞或醜聞等負面事件？ 

 

 

 

 9. 媒體新聞或電視劇置入性行銷有何不妥之處？ 

 

 

 

 10. 媒體所有權集中哪裡有問題？ 

 

 

 

 

 

 


