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解析度名稱 水平象素×垂直象素 其他名稱 設備 

8K 7680×4320 無 概念電視 

電影行業4K

（"Cinema" 4K） 
4096×[未指定值] 4K 投影儀 

超高清（UHD） 3840×2160 
4K、Ultra HD、 Ultra-

High Definition 
電視 

2K 2048×[未指定值] 無 投影儀 

寬屏超級擴展圖形陣
列（WUXGA） 

1920×1200 
Widescreen Ultra Extended 

Graphics Array 
顯示器、投影儀 

1080p 1920×1080 

全高清（Full HD）、
FHD、HD、High 

Deinition、 2K 

電視、顯示器 

720p 1280×720 HD、High Definition 電視 

8K是什麼？ 





何謂媒體識讀？ 

• 媒體素養(Media Literacy)是指在各類處境中取用(access)、理解
(understand)及製造(create)媒體訊息能力。 

• 媒體識讀就是認識和解讀媒體的能力，並以培養有批判力、思
考力的主動閱聽人為最終目標。 

• 媒體含括了所有文字及圖片的印刷品、廣告、電視、電影、網
站、電動玩具等等。 

• 媒體識讀內涵包括：電視行為管理、電視特質、節目真實性、
電視製作技術及批判性觀看技巧等。 



不同觀點之理論基礎  

• 吳翠珍、陳世敏編著（2007）「媒體素養教育」。台北：巨流 

  媒體識讀 媒體素養 

主要內涵  認知能力 認知、態度、觀念、行動 

目標 防疫主義 準備公民生活 

主體 媒體消費者 公民 

脈絡   消費選擇  公共領域 

主要教學活動 文本分析 媒體產製與近用 

願景   個人資訊健康 健康資訊社區 



閱聽大眾對媒體基本認知 

1.媒體資訊是被建構而成的。 

2.媒體資訊有其特殊的語言及建構系統。 

3.因為種族和文化等差異，不同的人對同樣的媒體資訊，都有不同的詮釋方式。 

4.媒體資訊大多有其商機和利益的考量。 

5.媒體資訊一定有其本身的價值觀和觀點。 













真的      假的 

真
新
聞    

假
新
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III IV  

新聞關係：真的假、假的真 

• 第一種關係(真的／真新聞) 

• 真實的真新聞 

• 第二種關係(假的／真新聞) 

• 虛假的真新聞(沒有事實根據…) 

• 第三種關係(真的／假新聞) 

• 真實的假新聞(扭曲、斷章取義…) 

• 第四種關係(假的／假新聞) 

• 虛假的假新聞 







• 「一切都消失在迷霧之中了。過去給抹掉了，而抹掉本身又被
遺忘了，謊言便變成了真話。」──《1984》 





1.記者喜歡新的事物 

2.記者喜歡獨家新聞 

3.記者喜歡問東問西，包打

聽，挖掘別人沒看到的東西 

4.記者喜歡吹毛求疵找問題 

5.記者最怕看到官樣文章 

6.記者通常較富正義感，喜

歡打抱不平 

7.記者發稿有強烈時效要求 

記者是變動不定、有

點危險、有點不安，

經常很緊張東張西望

跑新聞，一個地方待

不久就轉檯，給人有

顛沛流離感覺 

媒體從業人員在幹嘛？ 



媒體識讀/素養教育目標 

培養全民具備有思辨與

產製資訊能力，可以以

批判性的角度去解讀所

有的媒體訊息 

造假，比某些單位刻意下架公開資料還嚴重，

隱藏總有公開一天，但是竄改文件改了就是

改了，尤其網路資料，不會有紙本複印本可

回溯真相。為了現在謊言，去修改過去資料，

如果機構/政府可要求媒體做，那麼所有真相

早晚消失，我們會被謊言淹沒，而且毫無反

擊甚至抵抗能力。是否我們對政治變化警覺

性太低，才讓政客有膽子肆無忌憚惡搞？ 



置入性行銷與社會責任 







傳播新科技 



資料年度 2016 





2017首季 

Netflix(美) 

訂閱數突破

5000萬，超

過美國有線

電視訂戶 

世界已經實質翻轉，不要再把普遍事

實，當做一個新事物 

前膽 

是領先，而不是跟上潮流 





「二龍湖浩哥之 

江湖學院」 

 
 

 

2017年4月愛奇藝網路大電影總票房榜中
獨占鰲頭，上線獨播不過23天，分帳
1,066.65萬人民幣（約5,000萬新台幣），
若此片拿到台灣的戲院上映，要有1.5億
元新台幣的賣座，才能分到這筆錢 







直式影音 
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INSERT LOGO 



THANK YOU 


