節目廣告化或廣告節目化認定原則修正草案總說明
　　

    國家通訊傳播委員會節目廣告化或廣告節目化認定原則自九十年五月三十日行政院新聞局以（九十）正廣四字第零七二九八號令發布施行迄今，經考量面臨數位匯流與傳媒生態之改變，媒體內容表現漸趨多元，實有必要檢討修正，俾使本會對廣電媒體監理更趨合理，並可作為廣電媒體製播節目之參考。
經參考國外相關規定及本會實務經驗，將現行節目廣告化或廣告節目化認定原則，修正為「國家通訊傳播委員會節目與廣告區分認定原則」，為維護視聽眾收視權益，並考量社會觀感及媒體專業自主之精神，除規範節目共同之認定原則外，同時針對新聞報導及兒童節目有特別之規範，爰擬具本認定原則修正草案，其修正重點如下：
1、 增訂本認定原則規範之依據及名詞定義。（修正草案第一點、第二點）
2、 考量節目呈現之構成要件可區分為節目名稱、參與者、道具布景、內容觀點等四個構面，爰將規範內容結構化並將文字予以酌修。（修正草案第三點）

3、 增訂節目為運動賽事者，如無涉及特定或可資辨識商品或商業服務之效用、使用方法或價格，或影響收視，得從寬認定。（修正草案第四點）

4、 增訂新聞報導及兒童節目與廣告未區分之認定原則及附表之說明。（修正草案第五點、第六點、附表）

