節目廣告化或廣告節目化認定原則修正草案對照表
	修正名稱
	現行名稱
	說明

	國家通訊傳播委員會節目與廣告區分認定原則
	節目廣告化或廣告節目化認定原則
	為使節目與廣告分際更臻明確，修正原則名稱。

	修正規定
	現行規定
	說明

	一、為確保視聽眾之視聽權益，並顧及廣電產業經濟發展，以維護節目完整性及內容編輯之獨立性，國家通訊傳播委員會（以下簡稱本會）執行廣播電視法第三十三條第一項、有線廣播電視法第四十二條第一項及衛星廣播電視法第十九條第一項等有關節目與廣告應區分之規定，特訂定本認定原則。
	
	一、本點新增。
二、按原認定原則自九十年五月三十日行政院新聞局以（九十）正廣四字第零七二九八號令發布施行迄今，傳播媒體生態改變及廣電媒體內容呈現亦趨多元，為確保視聽眾之權益及產業均衡發展，爰增訂本點規定。

	二、本認定原則用詞定義如下：
（一）影像：指一切以視覺方式呈現者。

（二）聲音：指旁白、音訊、背景音樂等。

（三）內容呈現：指特定或可資辨識之廠商品牌、商品、商業服務、電話、網址、標識、標語等方式；或涉及特定產品之效用、使用方式者。

（四）參與者：指如廠商、主持人、來賓、主播、新聞記者、主講人、表演者等。

（五）道具、布景：指名牌、圖卡、圖表、海報等布置場景所使用之素材。

（六）新聞報導：指各類型以事實報導為主之內容。
（七）兒童節目：指為學齡前及學齡兒童所製作之節目。


	
	一、本點新增。
二、為使本認定原則各項規範更臻明確，將相關用詞予以定義。

三、第六款所稱「各類型以事實報導為主之內容」，不包括時事節目、談話性節目。

	三、節目內容及表現符合下列各款情形之一，以影像或聲音，鼓勵消費、利用視聽眾輕信或比較心理影響消費、明顯促銷或宣傳、過分突顯特定或可資辨識之商品或商業服務之價值，認定為與廣告未明顯區分：
	節目有下列情形之一者，認定為節目廣告化：
十六、其他節目內容及表現有涉及廣告化或與廣告相搭配情形。
	一、為求明確，並依廣播電視法及有線廣播電視法規範以「影像、聲音」播送者，爰予以配合修正相關文字，增列「以影像或聲音，鼓勵消費、明顯促銷或宣傳」之規範要件，以茲周延。
二、將原第十六點移列至本點，並酌修部分文字。

	（一）節目名稱呈現與特定或可資辨識之廠商品牌、商品、商業服務、電話、網址、標識或標語相同者。但法令另有規定者，不在此限。

	一、節目名稱與提供廣告、贊助節目之廠商、或廣告中之商品名稱相同者。
九、節目諮詢電話或網址未於節目結束時以疊印方式播送、播送時間逾二十秒或該電話與廣告中電話相同者。

十四、節目無call in事實，卻出現call in電話、或call in電話與廣告中之電話相同者。
	一、點次變更。
二、為使規範要件明確，爰將原第一點、第九點及第十四點酌修部分文字，為節目名稱與廠商資訊之關聯規範。
三、本款後段文字，係為配合未來如有冠名贊助之規範，則從其規定。

	（二）節目名稱與該節目插播之廣告關聯者。但法令另有規定者，不在此限。

	
	一、本款新增。
二、為使現行規定第一點後段規範要件明確，爰另列為第二款，為節目名稱與廣告之關聯規範。

三、本款後段文字，係為配合未來如有冠名贊助之規範，則從其規定。

	（三）節目參與者於節目言論或表現之內容，呈現特定或可資辨識之廠商品牌、商品、商業服務、電話、網址、標識或標語；或涉及特定或可資辨識產品之效用、使用方式、價格者。
	二、提供廣告或贊助節目之廠商負責人或代表，應邀於節目中出現，其訪談或致詞內容有推廣宣傳其廠商之商品或服務者。
四、節目中為促銷、宣傳目的，提及商品、風景區、遊樂區或營利場所名稱者。

十一、主持人、主講人或來賓於節目中鼓吹觀眾來電、入會、購買商品或參加活動者。
	一、點次變更。
二、原第二點為規範提供廣告或贊助節目之廠商負責人或代表，為使構成要件更加完備，爰酌修部分文字，為節目參與者與廠商資訊、產品效用之關聯規範。

三、將原第四點、第九點、第十一點、第十四點，涉及廠商相關資訊等要件，移列至本款規定。

	（四）節目參與者所演出之廣告與節目內容有關聯，或雖無關聯但未以其他廣告前後區隔者。
	三、節目主持人、主講人或來賓所拍攝之廣告與節目內容有關聯性者，或雖無關聯性但未以其他廣告前後區隔播送者。

	將原第三點及十一點規範之節目主持人、主講人或來賓等，整合規範為節目參與者，以使適用主體及構成要件更加完備。

	（五）節目所用之道具、布景、贈品、特定活動或其他設計，透過影像、聲音或其他形式顯示特定或可資辨識之廠商品牌、商品、商業服務、電話、網址、標識或標語。
	五、節目中以名牌、圖卡、圖表、海報、道具、布景或其他方式顯示宣傳文字、圖片或電話。
八、節目墊檔之MTV歌曲未完整播出者；但因節目時間限制，致無法完整播出者，不在此限。

十二、節目中涉及有價付費講座或相關活動資訊者，但公益活動不在此限。
	一、點次變更。
二、原第五點為規範節目中所使用之名牌、圖卡、圖表、海報、道具、布景等，為使構成要件更加周延，爰酌修部分文字，為道具、布景等與廠商資訊之關聯規範；並配合廣播電視法及有線廣播電視法之規範，納入「影像、聲音」為播送者。
三、將原第四點、第八點、第九點、第十二點、第十四點涉及道具布景、墊檔歌曲、call in電話等相關要件，移列至本款規定。
四、所稱「其他設計」，指經過設計之各種傳播形式（communication design）。

	（六）節目所用之道具、布景、贈品、特定活動或其他設計，透過影像、聲音或其他形式呈現特定或可資辨識產品之效用、使用方式或價格。

	七、宣布贈獎內容時，強調其特性、功能及價格者。
	一、點次變更。
二、原第七點為節目中贈品之規範，為配合實務運作，爰酌修部分文字，為道具、布景、贈品、特定活動或其他設計與產品效用、使用方式之關聯規範。

三、原第八點、第十二點涉及節目表現方式，移列至本款規定。

	（七）節目所用之道具、布景、贈品、特定活動或其他設計與廣告有關聯；或雖無關聯但未以其他廣告前後區隔者。
	六、刻意將節目中獎品或贈品之廠牌名稱、提供者名稱、電話、廣告宣傳詞標示或以特寫畫面呈現者。
	一、點次變更。
二、原第六點為節目中獎品或贈品之規範，為配合實務運作，爰酌修部分文字，為道具、布景、贈品、特定活動或其他設計與廣告之關聯規範。 

三、原第八點、第十二點涉及節目表現方式，移列至本款規定。

	（八）節目內容呈現單一或特定或可資辨識之廠商品牌、商品、商業服務、電話、網址、標識或標語；或涉及單一、特定或可資辨識產品之效用、使用方式、價格者。

	十五、節目中有推介特定商品之使用方式、效果，不論有無提及該商品名稱者。
	一、點次變更。
二、原第十五點為規範節目播送內容，為使構成要件更加明確，爰酌修部分文字，為節目內容與效用、使用方式之關聯規範。

	（九）節目內容利用兒童、名人、專業者、贈品、統計、科學數據、實驗設計結果等手法，突顯特定或可資辨識商品或商業服務之價值者。
	
	一、本款新增。
二、為避免利用視聽眾的崇拜、依賴心理，及對專業科學數據、實驗設計等之信賴，進行推介行銷，爰增訂本款規定。

	
	十、感謝贊助單位時，未於節目結束時，併製作人員名單、以字幕方式播送者。
	一、本點刪除。
二、納入贊助規範予以規定。

	
	十三、節目中利用0二0四等付費語音電話舉辦活動者。
	一、本點刪除。
二、付費語音納入電信法相關規範予以規定。

	四、節目為運動賽事者，除有下列情形之一者外，得從寬認定：

（一）涉及特定或可資辨識商品或商業服務之效用、使用方法或價格。

（二）影響收視者。

   
	
	一、本點新增。
二、因應匯流時代內容開放，節目類型多元，為引入社會資源挹注於節目，及擴大推廣運動賽事活動，爰增列本點規定；惟考量涉及面向甚廣，暫先開放運動賽事節目，至其他類型節目，將視成效，另行規劃開放時程。 

	五、新聞報導或兒童節目有本認定原則第三點或附表情形之一者，認定為與廣告未明顯區分。
	
	一、本點新增。
二、為維護新聞獨立性及兒童收視聽權益，並使認定原則更明確，爰增訂本點規定。

	六、本會對於新聞報導或兒童節目是否構成廣告化之認定，係基於整體內容之考量，綜合各項因素判斷；兒童節目採更嚴格標準認定。
	
	一、本點新增。
二、考量是否違反規範要件，應依個案綜合判斷，惟為保護兒童收視權益，兒童節目採更嚴格標準認定。


附表  新聞報導及兒童節目涉及廣告化認定原則說明
	類別
項目
	內容觀點
	內容用語
	畫面及標題呈現

	一、新聞報導
	1、對特定或可資辨識之商品或商業服務報導角度、意見推論或提供相關事件脈絡，呈現單一觀點者。
2、對單一特定或可資辨識之商品或商業服務為正面且深入報導，令視聽眾以為是推介或行銷活動之宣傳者。
3、報導內容及表現方式，與特定或可資辨識之商品或商業服務之廣告內容相搭配。
4、報導內容出現特定或可資辨識之品牌、商品、商業服務、標識、標語、產品效用、使用方式的播出時間，明顯不符比例原則。
	1、報導用語易引起消費心理預期，使視聽眾以為是推介、行銷或宣傳用語之情形者。
2、報導用語所提及之特徵，已足令視聽眾知悉特定或可資辨識之商品或商業服務之品牌。
3、報導用語提及特定商品價格或促銷特定或可資辨識之商品或商業服務，誘使視聽眾消費。

	1、畫面或標題突顯特定或可資辨識之廠商品牌、商品、商業服務，或訪談對象明顯推介特定或可資辨識之廠商品牌、商品、商業服務。
2、畫面出現廠商提供之公關帶、廣告片內容，意圖推介特定或可資辨識之廠商品牌、商品或商業服務。

	類別
項目
	內容觀點
	內容用語
	畫面呈現

	二、兒童節目
	1、利用兒童無法辨識、易於輕信或比較心理，於節目中呈現特定或可資辨識之商品或商業服務影響兒童消費行為者。
2、利用兒童參與心理，鼓勵使用各種付費形式之互動者。
3、利用兒童信賴心理，透過節目參與者，對特定或可資辨識之商品或商業服務作推廣宣傳者。

4、於節目片頭前、進行中或片尾後插播之廣告，出現該時段節目之節目參與者所代言或演出之廣告者。
	1、利用兒童易於輕信或比較心理，勸進購買特定或可資辨識之商品或商業服務。
2、促使兒童要求家長接受節目內容相關商品或商業服務之建議。
	畫面或相關設計突顯特定或可資辨識之廠商品牌、商品或商業服務。


註：本表未述及之項目，應比照性質類似者處理。
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