


動動腦想一想
廣告廣告



誰是廣告王

��時間：十分鐘時間：十分鐘��時間：十分鐘時間：十分鐘

��各組上台表演，創意是得分關鍵各組上台表演，創意是得分關鍵

��評分方式：學員＋工作人員投票評分方式：學員＋工作人員投票



投票時間



頒獎時刻

最佳人氣獎最佳人氣獎



頒獎時刻

最佳團隊獎最佳團隊獎



頒獎時刻

最佳創意獎最佳創意獎



頒獎時刻

最佳表演獎最佳表演獎
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Ｑ：當廣告出現時，Ｑ：當廣告出現時，Ｑ：當廣告出現時，Ｑ：當廣告出現時，

你會你會⋯⋯⋯⋯？？



影片二：影片二：置入置入



置入性行銷置入性行銷 ＝＝ 廣告廣告置入性行銷置入性行銷 ＝＝ 廣告廣告

以劇情來包裝，讓觀眾在看節以劇情來包裝，讓觀眾在看節

目的過程中，也看了廣告。目的過程中，也看了廣告。



影片三：影片三：廣告與置入廣告與置入

是廣告？還是戲劇？



是廣告？還是戲劇？

置入的原因？置入的原因？置入的原因？置入的原因？

廣告製作的流程：廣告製作的流程：

廣告主廣告主--傳播媒體傳播媒體--觀眾觀眾



法案與效益

主管機關：主管機關：NCC NCC 台灣通訊傳播委員會台灣通訊傳播委員會主管機關：主管機關：NCC NCC 台灣通訊傳播委員會台灣通訊傳播委員會

效益：便宜、有效、不像廣告效益：便宜、有效、不像廣告

現象：戲劇置入相當普遍。現象：戲劇置入相當普遍。





誰是眼力王？

眼力王眼力王



希望各位偵探們以後在看電視時，希望各位偵探們以後在看電視時，

課程結束

希望各位偵探們以後在看電視時，希望各位偵探們以後在看電視時，

都能夠當一個聰明的觀眾！都能夠當一個聰明的觀眾！


